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Visit Rgros og @sterdalen

Et regionalt samvirkeforetak for ca. 100 medlemmer/medeiere, inkl. 5 kommuner i
Innlandet og Trendelag fylke

Et virkemiddel og felles markedsfgringsorgan for reiselivsnaeringen @sterdalen og
R@rosregionen

Med formal om a skape gkt reiselyst og dermed verdiskaping i regionen

Primaert reisemalsutvikling basert pa ferie og fritidsmarkedet
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NHO: (&) Reiseliv

Destinasjonsselskapene binder reiselivsaktgrene sammen og utvikler

destinasjonens reiselivsprodukt.

Besgksforvaltning, baerekraft og desktinasjonsledelse forventes a bli viktigere

oppgaver for destinasjonsselskapene framover.

Destinasjonsselskapene er Reiselivsaktorenes fellesapparat i markedsferingen av

destinasjonen, og spiller en sentral rolle for utviklingen av helhetlige tilbud

innenfor sin region. R ROS &
STERDALEN



Merkevareanalyse 2019

6 av 10 nordmenn har vecert pa Rgros...




Halvparten av alle nordmenn svarer at
Raros har UNESCO verdensarvstatus

Hvilken av disse byene, stedene eller
omradene har UNESCO
verdensarvstatus?

oo I - 67 %
ergen ° bespkende
Alesund - 10%
Trondheim - 8%

Tromsg l 3%
Lillehammer l 3%
Trysil | 1%

Vet ikke 32%




" Frie assosiasjoner til Rgros - preget av bergverksdrift

Gruver, Bergstaden, malm, kobber, kull

Kulde, vinter, sng

Reros Kirke

Tradisjon, gammelt, kvalitet, autentisk

Rgrosmartnan, jul, julegate

Natur og beliggenhet

Mat og ulike meieriprodukter

Trehus, gammel bebgyggelse

Falkberget, Pippi og Jul i Blafjell

Unesco, kulturminne, verneverdig, historie

Ingenting / vet ikke

518
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208 *Tallene viser
omtrent hvor ofte
81 disse og lignende
ord opptreri
respondentenes
Apne / frie
assosiasjoner. Det
174 eringen
begrensing pd
42 antall ord per
respondent.
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Hva forbinder du med Rgrose Skriv gjerne stikkord og s& mange du kan komme pa.

n= 2062 base s




Kjennskap til Reros’ severdigheter og arrangementer

Reros kirke (Bergstadens Ziir)

Rgrosmartnan

Femundlgpet

Julemarked Rgros

Olavsgruva (del av
Rgrosmuseet)

Smelthytta (del av
Rgrosmuseet)

Slegghaugan

Vinterfestspill i Bergstaden

Elden (utendgrs musikkteater)

Destinasjon Rgros

141 147
105 109
95
76
I : I
20-29 30-44 45-59 60-74 75-99
138
110
102
90 86 98
I I I I I :
Grsk  Vgs Prakt Akad1l Akad2 .  Besgkt Ikke
bespkt

Mann Kvinne

Hvilke av fglgende som kan knyttes til Rgros kjenner du til eller har du hgrt ome

Grafen lengst til
venstre viser andelen
av befolkningen som
kjenner til de ulike
severdighetene eller
arrangementene

De rgde sgylene viser
indekserte verdier for
det sammenlagte
antallet man kjenner til

Det er stgrst variasjon
med alder, men ogsa
for utdannelse finner vi
stor variasjon fa ca. 90
til 110

Personer i Trgndelag
har en indeksert verdi
pa 171

17 prosent svarer at de
ikke kjenner noen

n= 2062 base S




SPM: «Det kan vcere flere ulike grunner il at man besaker Rgros Merk av
hvilke grunner som vil vcere aktuelle for deg i forbindelse med et slikt
besgk.n Respondentene velger alternativer fra liste. (N=15%96)
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TRE HOVEDDRIVERE
FOR BESOK

Attraksjoner og severdigheter 57%

Naturopplevelser 52%

Oppleve spesielt bygningsmiljp og

[
kulturlandskap 52%

O

Gastronomi er viktigere for de
yngste enn eldre (20% mot 11%),
mens bygningsmiljg og kultur er
viktigere for eldre enn for yngre 60%
mot 39%)

Mulighet til & oppleve lokal kultur og livsstil
Bespke museer

Kunst og kulturopplevelser

38%

34%

30%

18%

Tilgjengelighet av mat med hgy kvalitet

Ikke overfylt pa grunn av mange turister 11%

Attraksjoner og severdigheter er
stgrst driver blant dem fra Oppland
(65%), men minst for dem fra
Rogaland (44%)

Overnattingsstedene 11%

Gjestfriheten til lokalbefolkningen 11%

Sgrsamisk kultur 9%

Bespke slekt / venner

)
X

Naturoppleve]ser er stgrst driver Spekteret av tilgjengelige aktiviteter

blant dem fra Vest-Agder, men minst
fra Telemark (38%)

Mgter / kurs i forbindelse med jobb

00
X

00
X

©
X

Handlemuligheter

Priser i forhold til kvalitet
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Ringvirkninger
En analyse av reiselivets bidrag til verdiskaping i Rerosregionen

Mars 2022




1
’entet fra: Ringvirkninger - en analyse av reiselivets bidrag til verdiskaping i Rgrosregionen,
Opinion mars 22

»Det er rimelig G ga ut fra
at flere tilrettelagt tilbud
skaper flere

omsetningsmuligheter.»

® 200.000 gjestedagn i regionen hvert ar
® 500 millioner kroner fra turister og tilreisende samlede forbruk hvert ar.
® Det vil si at om lag 30 prosent av det samlede forbruket i regionen.

® Hver tredje arbeidsplass i regionen er finansiert av turistbasert forbruk.



Turister & tilreisende har sammenlagt forbruk pa ca. en halv milliard

kroner pr ar i regionen sett under ett

Legger vi sammen forbruk knyttet til
overnatting med annet / gvrig forbruk finner
vi at turister og tilreisende samlet generer en
omsetning pa ca. en halv milliard kroner pr ar
for regionen sett under ett.

Dette fordeler seg med litt under halvparten
fra overnatting (ca. 235 MNOK) og
resterende fordelt pa annen virksomhet med
splitt som vist pa foregaende side (ca. 270
MNOK).

Tynset og Raros star for ca. 345 MNOK eller
om lag to tredeler av det samlede forbruket.

200 000

150 000

100 000

50 000

209 381

96 398

112 983 ]904?8%4

Raros Osi
Hedmark

Samlet forbruk
Tall i 000 (NOK)

136 585
66 331
44 307
22 271 24 938
Lot 70 254 :!I-.CZ) (%.573 g et 19780
Tolga Tynset Alvdal Engerdal Folldal

Overnatting = Annet  Totalt

Kilder: SSB, Turistundersgkelsen Innovasjon Norge, Ringvirkningsanalyse for Martnan,

Ringvirkningsanalyse for Elden, Ringvirkningsanalyse for Trysil, Nettsider for overnattingssteder.
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Tre av ti forbrukie kroner kommer fra turister og tilreisende

Diagrammet viser registrert omsetning for utvalgte
virksomheter for regnskapsaret 2020. Vi har trukket ut
omsetningstall og antall ansatte fra falgende bransjer med
NACE-koder som er tilknyttet reiselivet:

47 - Detaljhandel, unntatt med motorvogner

55 - Overnattingsvirksomhet

56 - Serveringsvirksomhet

49.3 - Annen landtransport med passasjerer

49.31 - Transport med rutebil og sporvei i by- og
forstadsomrade

49.32 - Drosjebiltransport

49.39 - Landtransport med passasjerer ikke nevnt annet
sted

90 - Kunstnerisk virksomhet og underholdningsvirksomhet
91.02 - Drift av museer

91.03 - Drift av historiske steder og bygninger og lignende
severdigheter

93 - Sports- og fritidsaktiviteter og drift av
forngyelsesetablissementer

Nar vi legger det beregnede forbruket for turister og
tilreisende til grunn finner vi at om lag 30 prosent av det
samlede forbruket kommer fra turister. Det er store
variasjoner mellom de ulike kommunene, men bade Rgros
og Tynset som representerer de starste
omsetningsvolumene har en beregnet turistandel omtrent
pa snittet for omradet sett under ett.

Samlet forbruk — omsetning fra registrerte virksomheter
Tall i 000 (NOK)

800 000
700000 670246

600 000
500 000
406 539
400 000
300 000
200 000
127 584 113 738 98 262
100 000 . . 710878 49967 62 028
7 396
; e —|

Rgros Osi Tolga Tynset Alvdal Engerdal Folldal Rendalen  Stor-Elvdal
Hedmark

® Sum forbruk fra turisme m Sum forbruk innbyggere Sum omsetning (2020)

Kilde: Proff® Forvalt segmenterings- og uttrekksverktgy til listeuttrekk over virksomheter i regionen
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Anslagsvis 500 arbeidsplasser finansieres av turistenes forbruk

Diagrammet viser registrert antall ansatte for
samtlige bedrifter som vist pa foregdende side. |
alt er det i underkant av 1700 personer som er
sysselsatt i disse naeringene, flest naturlig nok i
de to stgrste kommunene Rgros og Tynset.
Disse to representerer hhv 42 og 27 prosent av
alle sysselsatte.

Dersom vi legger beregningen pa forrige side til
grunn, dvs. at ca. 30 prosent av den samlede
omsetningen kommer fra turisme og reiseliv, vil
vi kunne ansa at denne omsetningen ogsa
finansierer den samme andelen ansatte i disse
naeringene.

Det tilsier at rundt 500 arbeidsplasser henter sitt
grunnlag fra reiseliv og turisme.

800
700
600
500
400
300
200
100

702

Raros

Antall ansatte etter bransje
Faktiske tall

450
119
: —
mm == B

90
I
|
Osi Tolga Tynset Alvdal Engerdal Folldal Rendalen Stor-Elvdal
Hedmark
EBYA m Detaljhandel
Engroshandel Museer & historiske steder
m Overnatting B Servering
B Sport og fritidsaktiviteter B Transport
Underh- & arr tj SUM

Kilde: Proff® Forvalt segmenterings- og uttrekksverktgy til listeuttrekk over virksomheter i regionen
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va er reiseliv?

KJERNENARINGER

Med reiselivets kjernenaringer mener vi:
- Overnattingsvirksomhet

- Serveringssteder

- Attraksjoner / opplevelser (*) / skiheiser
- Guider og aktivitetselskap

- Arrangement

- Museum

- Kulturinstitusjoner

- Butikker / handel

- Transport

- Reisebyra / turoperater

\

INDIREKTE NARINGER

Virksomheter innen:

- Industri

- Bank / finans

- Energiselskap

- Bygg- / anlegg

- Handverkere

- Datakommunikasjon

- Konsulenter

- Medier (aviser / radio / nettaviser)

- Design- / kommunikasjons-byra (inkl. fotografer / tekstforfattere)

- Matprodusenter
- Storhandel
med flere

/

BES@KENDE BETALER DIREKTE TIL...

hoteller, campingplasser, hytter, transport, attraksjoner, guider,
reisebyrier, turoperatarer, aktivitetsselskaper, skibeiser,
rastauranter, butikker, museer, arrangement, kulturinstitusioner mm.

KOMMUNER
Kommuner i regionen.

NB:Vi ensker ikke at det skal
vaere en forutsetning for
naringsakterer at den kommunen
de holder til i er medlem av
destinasjonselskapet for at de skal
kunne vare medlem som
enkeltaktor.

Men vi forventer dog at alle
kommuner i regionen er
medlemmer.

(*) Handelen i sentrum i bergstaden Reros er av en sd spesiell
karakter og en sentral del av opplevelsen for tilreisende og
fritidsboende, at vi i denne sammenhengen gjerne definerer

den som en del av opplevelsesproduktet.

DISSE FA:R LEVERAMNSER FRA..

omikr wdgrer av varer of tjenester som
design, markedsfaring og PR, fasilitetstjenester, vedlikehold, energi,
mat of drikkeprodusenter mm

BEGGE NIVAER SKAPER JOBBER...
betaler lonnimger, honorarer, fortjenesie of skatter mm.
J—

SOM BIDRAR @KONOMISK TIL
infrastruktur, landbruk, teknadogi, eiendom, samfardsal,
utdanning, finans, helsevesen mm,

Slik redzar pengena | reiseli Om direkte, indirekta og indusarte effekter av besokendes konsum.
WTTC 2017 =. 11)

Kilde:
Nasjonal
Reiselivsstrategi

ROROS &
TERDALEN



og @sterdalen

Nasjonal Strategidokument

reiselivsstrategi 2023-20206
2030

Sterke inntrykk med sma avtrykk

ROROS &
Fra reiselivet. Til regjeringen. April 2021 () S,rl al{l )U J] iN



Visjon:
Sterke inntrykk med sma avtrykk

Verdigrunnlag:

Vi skal bli et verdsatt, grgnt reiseliv.

Vi skal bli det med pionerand og omtanke -
og vi skal bli det sammen!

Premisser:

Det gronne skiftet
Digitalisering
Pandemien

4 hovedmal
5 hovedstrategier
23 konkrete tiltak
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Figur 2 Nasjonal reiselivsstrategi 2030 skal bidra direkte til seks av FNs 17 baerekraftsmal



Strategidokument
2023-2026

ROROS &
QSTERDALEN

Visit Reros og @sterdalen

Strategi 2023- 2026

I a DESTINASJION

Det strategiske verdigrunnlaget er avgjgrende for regionen som reisemal og

Strategisk verdigrunnlag

skal legges til grunn i arbeidet med a utvikle regionen videre som reisemal.

Verdigrunnlag

Med omtanke for naturen og stolthet over kulturarven, er vi

rause og inkluderende fordi vi vet at vi er bedre sammen.

ROROS &
STERDALEN



UNESCO/verdensarv

® Verdensarvturisme
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® Kulturopplevelser er minst like viktige som naturopplevelser

® Verdensarvstatusen

ROROS &
STERDALEN



Reiseliv, beerekraft og
verdensarv...

Verdensarvomrader og -verdier som blir
godt ivaretatt er av stor betydning for
regionens reiseliv

4.1 Fem viktige rad fra OECD

Disse rddene, som ble publisert i januar 2021, sammenfaller i stor grad med prinsippene som har

utkrystallisert seg som mal og premisser for denne strategien=.

Keay messages from OECD:

Tourism development policies must implement a sustainable vision for the future. It will
be eritical for all destinations to establish effective and representative multi-lavel gover-
nance mechanisms. Key policy considerations to help avoid potential pitfalls of the pre-
COVID19 era, and implement a sustainable vision for the future include:

1

Reconsidering perceptions of tourism success. A paradigm shift in perceptions is
required across all levels of government and on behalf of all stakeholders, with a
greater focus on environmental and socio-cultural pillars of sustainability.

Adopting an integrated policy-industry-community approach. Policy-makers need
to ensure that efforts to grow tourism are pursued within the wider context of
relevant city, regional, and economic development strategies, and in close co-
operation with industry and local communities.

Mainstreaming sustainable policies and practices. Policy-makers, at all levels of
government, should take additional steps to better support the transition to a green,
low-missions and climate-resilient tourism economy.

Developing more sustainable tourism business models. Businesses have a key role

to play by: adopting eco-responsible practices for transport, accommodation, food
and attractions; better positioning tourism activities with a positive impact on
sustainability; and using technology to better manage visitor flows.

Implementing better measurement for better management. Countries require a
robust, timely and disaggregated system of tourism statistics to determine the desired
type and scale of tourism appropriate for individual destinations.

Kilde: Nasjonal reiselivsstrategi 2030
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Samarbeid, 1 +1 =3...
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Takk for meg!

Besgk www.roros.no ©
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http://www.roros.no/
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