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Visit Røros og Østerdalen

- Et regionalt samvirkeforetak for ca. 100 medlemmer/medeiere, inkl. 5 kommuner i 

Innlandet og Trøndelag fylke

- Et virkemiddel og felles markedsføringsorgan for reiselivsnæringen Østerdalen og 

Rørosregionen

- Med formål om å skape økt reiselyst og dermed verdiskaping i regionen

- Primært reisemålsutvikling basert på ferie og fritidsmarkedet



NHO:

Destinasjonsselskapene binder reiselivsaktørene sammen og utvikler

destinasjonens reiselivsprodukt.

Besøksforvaltning, bærekraft og desktinasjonsledelse forventes å bli viktigere

oppgaver for destinasjonsselskapene framover.

…

Destinasjonsselskapene er Reiselivsaktørenes fellesapparat i markedsføringen av 

destinasjonen, og spiller en sentral rolle for utviklingen av helhetlige tilbud

innenfor sin region.



Merkevareanalyse 2019

6 av 10 nordmenn har vært på Røros…



Halvparten av alle nordmenn svarer at 
Røros har UNESCO verdensarvstatus
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Frie assosiasjoner til Røros - preget av bergverksdrift
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? Hva forbinder du med Røros?  Skriv gjerne stikkord og så mange du kan komme på. n= 2062 base Alle



Kjennskap til Røros' severdigheter og arrangementer

Q15_1
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TRE HOVEDDRIVERE 
FOR BESØK

o Gastronomi er viktigere for de 
yngste enn eldre (20% mot 11%), 
mens bygningsmiljø og kultur er 
viktigere for eldre enn for yngre 60% 
mot 39%)

o Attraksjoner og severdigheter er 
størst driver blant dem fra Oppland 
(65%), men minst for dem fra 
Rogaland (44%)

o Naturopplevelser er størst driver 
blant dem fra Vest-Agder, men minst 
fra Telemark (38%)

?
SPM: «Det kan være flere ulike grunner til at man besøker Røros Merk av 
hvilke grunner som vil være aktuelle for deg i forbindelse med et slikt 
besøk.» Respondentene velger alternativer fra liste. (N=1596)
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Ringvirkninger
En analyse av reiselivets bidrag til verdiskaping i Rørosregionen

Gjennomført for Destinasjon Røros

Mars 2022
Versjon #4

27/04/22



• 290.000 gjestedøgn i regionen hvert år

• 500 millioner kroner fra turister og tilreisende samlede forbruk hvert år.

• Det vil si at om lag 30 prosent av det samlede forbruket i regionen.

• Hver tredje arbeidsplass i regionen er finansiert av turistbasert forbruk. 

Hentet fra: Ringvirkninger - en analyse av reiselivets bidrag til verdiskaping i Rørosregionen, 
Opinion mars 22

»Det er rimelig å gå ut fra 

at flere tilrettelagt tilbud 

skaper flere 

omsetningsmuligheter.» 



Turister & tilreisende har sammenlagt forbruk på ca. en halv milliard 
kroner pr år i regionen sett under ett
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Legger vi sammen forbruk knyttet til 

overnatting med annet / øvrig forbruk finner 

vi at turister og tilreisende samlet generer en 

omsetning på ca. en halv milliard kroner pr år 

for regionen sett under ett.

Dette fordeler seg med litt under halvparten 

fra overnatting (ca. 235 MNOK) og 

resterende fordelt på annen virksomhet med 

splitt som vist på foregående side (ca. 270 

MNOK).

Tynset og Røros står for ca. 345 MNOK eller 

om lag to tredeler av det samlede forbruket.

Kilder: SSB, Turistundersøkelsen Innovasjon Norge, Ringvirkningsanalyse for Martnan, 

Ringvirkningsanalyse for Elden, Ringvirkningsanalyse for Trysil, Nettsider for overnattingssteder.



Tre av ti forbrukte kroner kommer fra turister og tilreisende
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Diagrammet viser registrert omsetning for utvalgte 

virksomheter for regnskapsåret 2020.  Vi har trukket  ut 

omsetningstall og antall ansatte fra følgende bransjer med 

NACE-koder som er tilknyttet reiselivet:

47 - Detaljhandel, unntatt med motorvogner

55 - Overnattingsvirksomhet

56 - Serveringsvirksomhet

49.3 - Annen landtransport med passasjerer

49.31 - Transport med rutebil og sporvei i by- og 

forstadsområde

49.32 - Drosjebiltransport

49.39 - Landtransport med passasjerer ikke nevnt annet 

sted

90 - Kunstnerisk virksomhet og underholdningsvirksomhet

91.02 - Drift av museer

91.03 - Drift av historiske steder og bygninger og lignende 

severdigheter

93 - Sports- og fritidsaktiviteter og drift av 

fornøyelsesetablissementer

Når vi legger det beregnede forbruket for turister og 

tilreisende til grunn finner vi at om lag 30 prosent av det 

samlede forbruket kommer fra turister.  Det er store 

variasjoner mellom de ulike kommunene, men både Røros 

og Tynset som representerer de største 

omsetningsvolumene har en beregnet turistandel omtrent 

på snittet for området sett under ett.

Kilde: Proff® Forvalt segmenterings- og uttrekksverktøy til listeuttrekk over virksomheter i regionen



Anslagsvis 500 arbeidsplasser finansieres av turistenes forbruk
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Diagrammet viser registrert antall ansatte for 

samtlige bedrifter som vist på foregående side.  I 

alt er det i underkant av 1700 personer som er 

sysselsatt i disse næringene, flest naturlig nok i 

de to største kommunene Røros og Tynset.  

Disse to representerer hhv 42 og 27 prosent av 

alle sysselsatte.

Dersom vi legger beregningen på forrige side til 

grunn, dvs. at ca. 30 prosent av den samlede 

omsetningen kommer fra turisme og reiseliv, vil 

vi kunne anså at denne omsetningen også 

finansierer den samme andelen ansatte i disse 

næringene.

Det tilsier at rundt 500 arbeidsplasser henter sitt 

grunnlag fra reiseliv og turisme.

Kilde: Proff® Forvalt segmenterings- og uttrekksverktøy til listeuttrekk over virksomheter i regionen



Hva er reiseliv?

Kilde:
Nasjonal 
Reiselivsstrategi





Visjon:

Sterke inntrykk med små avtrykk

Verdigrunnlag:

Vi skal bli et verdsatt, grønt reiseliv. 

Vi skal bli det med pionerånd og omtanke -

og vi skal bli det sammen!

Premisser:

Det grønne skiftet

Digitalisering

Pandemien

4 hovedmål

5 hovedstrategier

23 konkrete tiltak





Strategisk verdigrunnlag

Det strategiske verdigrunnlaget er avgjørende for regionen som reisemål og 

skal legges til grunn i arbeidet med å utvikle regionen videre som reisemål.

Visit Røros og Østerdalen

Strategi 2023- 2026

Verdigrunnlag

Med omtanke for naturen og stolthet over kulturarven, er vi 

rause og inkluderende fordi vi vet at vi er bedre sammen.



UNESCO/verdensarv

•Verdensarvturisme

• Kulturopplevelser er minst like viktige som naturopplevelser

•Verdensarvstatusen



Reiseliv, bærekraft og 
verdensarv…

Verdensarvområder og -verdier som blir 
godt ivaretatt er av stor betydning for 

regionens reiseliv

Kilde: Nasjonal reiselivsstrategi 2030



Samarbeid, 1 + 1 = 3…





Takk for meg!

Besøk www.roros.no ☺

http://www.roros.no/
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